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e Introducciébn

El siguiente trabajo aborda una problemdtica dque se
presenta en la Republica Dominicana en el &area de medios
audiovisuales, especificamente la televisidén y el cine. En
dicho pais la oferta de programas y peliculas esta
estancada en un mismo nicho hace muchos afios, las
propuestas siguen siendo las mismas con nula o muy poca

renovacidén , salvo un par de excepciones.

La categoria de este trabajo es la de Proyecto Profesional,
porque parte de una necesidad profesional, de mercado y/o
social que trata sobre la situacidén actual de las
producciones audiovisuales en Dominicana, especificamente
en la televisidén y el cine. La necesidad radica en mejorar
estas ofertas para lograr un desarrollo y crecimiento de la
industria audiovisual del pais y la propuesta para ello es

la creacidn de una productora de contenidos.

En primer lugar, se hace una pequefa resefia histdérica de la
televisiédn y el cine en la dicho pails, para tener una

visién del contexto realidad que se esta abordando.



Luego de esta introduccidén y planteamiento del problema,
se pasa a desarrollar los conceptos clave gue constituyen
el punto de partida para definir la problemética que se
trata. Es decir, que se encara desde el punto de vista de:
formato televisivo, géneros cinematogrdficos. Entonces se
establece un marco tedrico para describir tales conceptos y

ser aplicados concretamente al contexto nacional.

También se hace un andlisis de las grillas de programacién
de los principales canales de aire del pais vy una
observacién a las Ultimas peliculas nacionales estrenadas
para contemplarlas desde los términos antes mencionados y
ver sus resultados econdmicos como también su contribucidn

al desarrollo de la industria.

Este trabajo tiene como objetivo principal, proponer una
solucidén para la mejoria de la calidad de los contenidos de
las producciones nacionales en la televisidén y el cine,
tomando en cuenta el andlisis de la oferta actual vy
trasladando a este ©pais ideas que han tenido Dbuenos
resultados en otros, como la Argentina : la creacidédn de una
productora de contenidos. Que se dedique principalmente a
la creacién de nuevos formatos televisivos, nuevas
propuestas para la televisién nacional, guiones
cinematograficos con los que se puedan hacer peliculas de

buena calidad.



Este aporte tiende a generar mas empleo, desarrollo vy
crecimiento en el &rea. También buscaria mantener contactos
con profesionales de otros paises latinocamericanos donde
estd mas desarrollada la industria, como México vy
Argentina, para el intercambio de conocimiento,
experiencias 'y contribuir a la formacidén de nuevos

profesionales.

En este Proyecto de Grado no se abordard cuestiones que
tienen que ver con cdémo crear esta productora como un
negocio en si, sino cuestiones que atiendan a qué seria
esta productora y de qué forma lograria un progreso en la
calidad de las producciones audiovisuales dominicanas.
Como su nombre lo indica, el enfoque de la misma esta

plasmado en los contenidos.

De la misma manera se describe en el trabajo el contenido
de la productora desde el &rea artistica y de control de
calidad, es decir, su personal artistico/técnico
(guionistas, <creativos, productores..). La parte de la
administracidén, legales y otros no se toma en cuenta por no

estar relacionado a la carrera.



Capitulo 1. Resefia histédérica del cine v la televisidn en

Dominicana

1.1 La TV llega a Rep. Dominicana.
Los datos que son presentados en este resumen de la
historia de los medios audiovisuales en el pais, han sido
tomados los trabajos de investigacidén de los autores Félix

Manuel Lora y Luis de los Santos.

A partir del 24 de mayo de 1930, se inicia en la Republica
Dominicana una nueva era, una dictadura que llevdé a Rafael
Leonidas Trujillo a permanecer en el mando del pais durante

31 afnos.

En este contexto , el 16 de agosto de 1952 inicidé sus
operaciones la radiodifusién audiovisual de Republica
Dominicana y fue uno de los primeros paises del mundo en

poseer televisidn.

El pionero fue el canal 4, instalado por el ingeniero
norteamericano George K. Gram., de la RCA Corporation. EI1
sefior Graham. entrené al personal dominicano gue se
ocuparia del funcionamiento de los equipos instalados. Y
luego esa responsabilidad fue dejada en manos de 1los
técnicos Juan Porfirio Pérez, Ricardo Miranda vy Lulio

Moscoso.



“Palacio Radiotelevisidén”, fue el primer nombre dado a la
empresa radiodifusora audiovisual que pertenece al Estado
dominicano. Sus estudios fueron ubicados en 1la calle
Florentino Tejada, paralela a la avenida San Martin, en la

capital dominicana.

Es importante resaltar que el nacimiento de la transmisidn
audiovisual no estuvo acompafiado por una vigente normativa
juridica para su desarrollo. Desde 1966 rige la Ley 118,
que modificdé la Ley N° 1951, de fecha 7 de marzo 1949, 1la
cual se referia al uso y funcionamiento de los medios de
difusién masiva, ademds del Reglamento N° 824 de 1la
Comisién Nacional de Espectaculos Publicos y Radiofonia de

10 de abril 1970.

La transmisidén televisiva estuvo siete afilos bajo el mando
estatal absoluto, pero afios antes de la caida de Trujillo
surgié el canal 7, después de las presiones ejercidas por
empresarios criollos vy extranjeros. Por fin se 1instala
Radio HIN Televisidén RAHINTEL, un dia 27 de febrero del

1959.

RAHINTEL , canal 7, tuvo como uno de sus accionistas el
industrial José Luis Corripio. Con este canal ocurrid el
primer caso de inversidn directa de capital norteamericano,

a través de la American Broadcasting Company ( ABC), que



penetrd en el mercado televisivo dominicano en 1968, tras
adquirir la programacién de dicha empresa. Luego en la
década de los 80 se informé que el sefior Leonel Almonte,
vinculado al gobierno del ex presidente Salvador Jorge
Blanco, habia comprado este canal. Actualmente este canal
se llama Antena Latina, y su accionista principal es José

Miguel Bonetti.

En 1969 se instaldé la primera televisora provincial, en
Santiago de Los Caballeros, segunda ciudad més importante
del pais. Este canal se va a llamar Color Visidén (canal 9).
En 1971 es trasladada a la capital dominicana con el
objetivo de obtener mayores ganancias publicitarias. Fue
este mismo canal el que introdujo el sistema de televisidn
a color. El canal 9 pertenece a una sola entidad: Color
Visidén S. A. Su principal accionista en ese entonces fue J.
Armando Bermudez ( Popi). Los Bermidez son duefios de una de
las casas licoreras més prosperas del pais llamada “ Ron

Bermudez”.

Luego en agosto de 1973 se instala el canal 13 (Tele-
Inde). E1 canal 13 es propiedad de Manuel Guarda Liranzo,

un dirigente politico de derecha.

Telesistema Dominicano (canal 11) se inaugurd el 15 de

marzo de 1976. Su programacidn estuvo compuesta



mayoritariamente por telefilms importados desde los Estados
Unidos vy México. Su accionista principal es José Luis
Corripio Estrada, quien controla ademds , a otros medios de
difusidén masiva. Como Teleantillas , canal 2, que

inaugura sus instalaciones el dia 13 de noviembre 1979.

Canal 6, cuya frecuencia fue otorgada a Medios Educativos y
Comunicaciones S.A.,es manejada por el Circuito
Independencia representada por Juan Rambén Gbébmez Diaz

Cuenta con su planta transmisora y varias repetidoras que
amplian su cobertura hacia 1las regiones del pais. Su
programacidén es de 24 horas diarias con un alto porcentaje
de enlatados. Actualmente este canal se llama Telemicro,

canal 5.

Del total de empresas de radiodifusidédn audiovisual que
operan en este pais, solo una es del sector publico. Estéan
concentradas basicamente en Santo Domingo y emiten sefiales
a color bajo el sistema norteamericano NTSC (Nacional

Televisidén Systems Commitee) .

Actualmente, todas estas emisoras existen y son los
principales canales de aire que operan en la RepUblica
Dominicana. Es decir, que las sefiales de aire més
importantes son:

- Teleantillas, canal 2



- CERTV , canal 4, televisidn publica.
- Telemicro, canal 5

- Antena Latina, canal 7

- Color Visidén , canal 9

- Telesistema, canal 11

1.2 Primeros Programas y Personalidades.

En el canal 4, las primeras transmisiones fueron para 200
telerreceptores - aparatos traidos por Arismendi Trujillo
Molina (Petan), hermano del ex dictador- y dichas emisiones
se hacian desde el elegante vy fastuoso palacio de

Radiotelevisidédn Dominicana.

La programacién de la primera estacidédn televisiva estuvo
bajo control directo del gobierno, vy predominaban 1los
programas de telefilms importados que eran transmitidos de
12 de mediodia a 2 de 1la tarde, destacédndose “EI Gato
Félix y Boston Blaky”. Pero el cuadro de comedias
“Romance Campesino” (Felipa y Macario) fue el primero de
produccidén local teniendo a Nini Vésquez como el primer

artista en aparecer en la pantalla chica.

Asimismo, se transmitian las series de vaqueros “Cisco Kid”
(viejo western norteamericano) ademas de “Adolphe Menjou y

su historia favorita” , Y“EI1 1inspector Faraday”, serie
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policial de accidén y las peliculas mejicanas, especialmente

las de Ramdén Pereda.

Para aquel entonces eran escasos los programas en vivo y
con talentos , por lo que el cuadro de comedias dirigido
por la actriz Divina Gdémez y un espacio infantil que se
llamo el Teatro de Los nifios producido por Don Homero Ledn

Diaz acapararon la atencién del publico.

Un 27 de febrero del 1959 se instala Radio HIN Televisidn
RAHINTEL. Esta emisora tuvo una programacidén basada en
telecines, y en la misma se destacaron los programas: “La
hora del moro” y “The Happy Boy”. Pero este canal no podia

A\Y

darse el lujo que el canal 4 se daba con La Semana
Aniversaria”, un evento de mucho prestigio que traia a

grandes artistas nacionales e internacionales de aquella

época. Otros de los programas que emitia era “Las cosas de

ANY ”

Freddy” vy la serie de televisidn Ivanhoe con Robert

Moore.

Durante la tirania de Trujillo la televisidén estuvo
estancada, y los géneros que se producian eran solo de
entretenimiento y culturales. Ademés, las empresas pUblicas

solo apoyaban comercialmente al canal 4.
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Luego en agosto de 1973 se instala el canal 13 (Tele-
Inde). La difusidén de los programas emitidos por su sefial
era fundamentalmente enlatados y estaban dirigidos a la
audiencia infantil, a través de series como “Batman y

Robin”.

Telesistema Dominicano (canal 11) y Teleantillas ( canal 2)
alimentaron su programacién mayormente por telefilms
importados desde los Estados Unidos y México. Lo mismo pasd
con Canal 6, los programas que salian al aire eran

productos enlatados.

1.3 La breve historia de nuestro cine.
Aln en pleno siglo XXI existen paises que no han alcanzado
el nivel de industria filmica gque apoye sus manifestaciones
culturales desde el punto de vista audiovisual. Puede que
la causa de esto se encuentre principalmente en la
educacién de estos pueblos. Republica Dominicana es uno de

ellos.

Los esfuerzos para lograr una importante industria
audiovisual en el pais datan del 1922, cuando el fotdgrafo
y editor Francisco Palau, el fotdédgrafo Tuto Béez y Juan
Alfonseca realizan wuna aproximacidén a lo que seria el
primer intento del cine dominicano. Con una pelicula de

AL}

cuatro actos titulado La leyenda de nuestra seflora de La
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Altagracia” (1923)%' , con colaboracién de textos del
historiador Bernardo Pichardo, Palau estrena la noche del
16 de febrero de 1923 lo que se convirtié en la primera
pelicula <criolla. Este director realiza dos 1intentos
cinematogrdficos mads y se enfrascdé en un documental
titulado “ La Republica Dominicana” (1923) , un trabajo

donde expone la vida rural y citadina del pais.

En 1930, toma el mando de la RepUblica Dominicana el
dictador Rafael Leonidas Trujillo, el cual prohibe durante
toda su tirania cualquier tipo de manifestacidn
audiovisual. Por lo tanto, los intentos de hacer cine en el
pais se vieron imposibilidades durante los 31 largos afios
de la época de Trujillo. También por falta de preparacidn
técnica vy problemas de financiamiento, disminuydé 1la

iniciativa para lograr cualguier objetivo en el &rea.

Un par de afos después de la tirania de Trujillo, un actor
de teatro dominicano exiliado en Nueva York, Franklin
Dominguez, un compafiero de él1, Camilo Carrau y un
camardgrafo, Clark Jonson, finalmente ©pueden rodar vy
terminar el guidén “ La Silla” y estrenarla en Santiago de
los Caballeros, Rep. Dominicana, el 26 de enero de 1963.
Esta pelicula trata sobre el régimen dictatorial de

Trujillo. Lamentablemente este es un film que tiene pocas

'“La leyenda de nuestra seiiora de La Altagracia”. 1923. Francisco Palau. La virgen de la Altagracia es
la protectora de todos los dominicanos.
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posibilidades de rescate, pues solo queda una copia en muy

mal estado.

Al pasar los afios, contintan los intentos de hacer cine.
Hay un listado de cortometrajes y documentales que se
realizaron pero quedaron en las gavetas de sus autores. Y
no es hasta recién los afios 80 cuando resurge el

largometraje de ficcidn.

Agliberto Meléndez, fundador de la Cinemateca Nacional, vy
realizador audiovisual, produce en 1988 Un pasaje de ida ,
un producto que se ha convertido en un clédsico del cine
dominicano por el éxito que tuvo dentro de 1la escasa
filmografia nacional. Basada en la realidad de los viajes
ilegales, esta pelicula toma un hecho real gque sucedid en
1980 cuando un grupo de dominicanos murieron asfixiados

dentro de un contenedor del barco Regina Express.

La produccién de esta pelicula costd 420,000 pesos
dominicanos (doce mil ddélares) vy la recuperacién de 1la
inversidén fue muy lenta debido a que el mercado no estaba
listo aun para recibir un producto nacional. Mas alla de
esto, en el extranjero tuvo algunos reconocimientos, como
el Premio del Publico, Premio de Radio Exterior y el Premio
del Jurado del Festival Iberoamericano de Huelva de 1988.

Esto para el cine dominicano fue muy importante.
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Ya en la década del noventa aparecen algunos nombres que
hoy en dia forman parte del pequefio grupo de cineastas
dominicanos, que trabajan dia a dia para lograr establecer
una industria cinematografica criolla, como Angel Mufiiz,
Alfonso Rodriguez, José Enrique Pintor ( Pinky) entre

otros.

Angel Mufiiz, comediante de la Nueva Generacién de Humor,
que fue un grupo de actores que se destacd en los ochenta
en la pantalla chica, por llevar un estilo diferente vy
espontdneo de hacer comedias. Mufiiz debutd como director
realizando la Unica pelicula rentable que se haya
realizado: Nueba Yol: por fin 1legd Balbuena en 1995. Esta
cinta se marcdé como el gran fendmeno mercadoldgico en

Reptblica Dominicana.

Con este film, Angel Mufiiz resuelve la necesidad de tener
una pelicula dominicana de ficcidén en la cartelera, pues
hacia diez afios que no se proyectaba un producto nacional
que facilitara el autorreconocimiento por parte del publico
sobre un personaje como Balbuena®. Tal fue el éxito de
esta cinta, que dos afios mas tarde, se arriesga con otra
versioédn, “Nueba Yol III: bajo la nueva ley”(1997),

utilizando wuna estrategia de marketing, decide ponerle

? Balbuena . Es un personaje creado por el comediante Luisito Marti que representa a un tipico hombre en
mala situacion economica en los afios 90. Este personaje protagonizo Nueba Yol I y I11.

15



Nueba Yol III porque dice que “ las segundas partes son

malas”.

Es el Unico director dominicano que posee cuatro titulos en
su carpeta filmogréafica :“Nueba Yol I( 1995) y III” (1997),
“Perico Ripiao” ( 2003) y la mas reciente “Ladrones a

domicilio” ( 2008).

1.4 La televisién y el cine 1local a principios del

siglo XXI.

La televisidn:

En los canales de aire de la televisidén dominicana, los
programas de entretenimiento que existen hoy dia son en su
mayoria producciones con muchos afios en el aire salvo
algunas excepciones. De 1igual manera, los conductores vy
protagonistas de estos programas son los mismos. Estéan
Freddy Beras Goico, Jatnna Tavarez, Rafael Corporéan, Jochy
Santos, Tania Baez, entre otros. Cada wuno con Ssus

respectivos espacios televisivos.

Todas estas personalidades del medio tienen mas de 15 afios
en los medios de comunicacidén, han i1ido cambiando de un
programa a otro y alternadndose. Pero en los ultimos afios ,
sSus programas actuales no se han modificado ni renovado en

cuestiédn de imagen y contenido. Entonces tienden a ser

16



aburridos. Ni hablar por ejemplo de Rafael Corporan de 1los
Santos, que tiene a su clasico “Sdabado de Corporan” ( canal

9) intacto desde hace 10 afios aproximadamente.

Ademés de estos “clésicos”, en la televisidén local han
surgido Ultimamente programas que no han dado resultado vy
han desaparecido rapidamente. La principal razdn es porque
no han atraido al publico necesario para poder mantenerse
en el aire, y esto debido a la escasez en los niveles de

produccidén y a la mediocridad de contenidos.

Hay otras producciones, destinadas principalmente a un
puiblico joven que han podido sobrevivir un par de afios. Asi
como nuevos talentos que serdn el relevo de los “cléasicos”.
Por ejemplo Karina Larrauri, Pamela Sued, Nashla Bogart,
entre otras, pues los hombres por lo visto se estéan

quedando atrés.

En cuanto a otros géneros como los informativos, estd 1la
“reina” de los informativos semanales, la periodista Nuria
Piera , gque esta en el aire «con su programa de
investigacién desde hace mas de 20 afios , emitiéndose
actualmente en el canal 9. Y como competencia hace unos
cuantos afios surge EI Informe con Alicia Ortega, un

programa del mismo tipo.
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En fin, la produccién local de hoy estd en una situacidn de
estancamiento pero ya los productores se han dado cuenta de
esto y estdn buscando la manera de solucionarlo. Hace 2
afios aproximadamente han surgido propuestas méas novedosas,
otros tipos de formatos y géneros que han tenido aceptacidn
por el publico. Pero aun queda mucho por hacer para salir

de este estado.

El cine:

En el afio 2003, el pais estuvo sacudido por una crisis
econdémica y por ende disminuydé la capacidad de compra de la
poblacidén, pero paraddjicamente fue una época de gloria
para el cine criollo, pues muchos se arriesgaron a lanzarse

a la aventura cinematografica en el pais, ya sea para bien

o para mal. Entre los titulos estrenados este afio estéan:
“Perico Ripiao” (Angel Mufiiz), “Exito por intercambio”
(Miguel Vasquez), “Los inmortales” (Elias Acosta),

“Angeles de Dios” ( Julio Fuma).

En los afios subsiguientes hasta la actualidad, comienzan a
surgir una cantidad de titulos nunca antes vista en 1la
historia del cine dominicano. En el 2004, con el nuevo
gobierno del Dr. Leonel Fernadndez, se comienza a elaborar
el proyecto de Ley de Cine, a través de la creacidédn de 1la
Direccidén Nacional de Cine ( DINAC) en el mismo afio. Con

este proyecto se 1intenta dar apoyo a 1las producciones

18



nacionales 'y extranjeras que utilizan al ©pais como
locacidén, y asi intentar de una vez por todas construir una
industria cinematogrdfica dominicana. Todavia se estéa

esperando su aprobacidén en el Congreso Nacional.

Capitulo 2. Formatos televisivos en Republica Dominicana

2.1 ;Qué es un formato de televisién?
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Es dificil dar una definicidén uGnica sobre lo que significa
“formato televisivo”. De hecho, muchos profesionales del
drea tampoco disponen de enunciados oficiales, més bien, el

concepto estd por la mera experiencia de trabajo.

Quizas una explicacidén acertada puede ser: la estructura
que soporta un conjunto de conceptos sobre un programa y
que puede ser adaptado a diferentes contextos socio-
culturales sin perder nunca su esencia. Es la forma de una
idea. La Dbase donde cada programa se apoya para

desarrollar sus contenidos.

Gloria Salo lo define asi: “Técnicamente se podria decir
que es el desarrollo concreto de una serie de elementos
audiovisuales y de contenidos, que conforman un programa
determinado y lo diferencian de otros”( Salo,2003: 14) .
Estos elementos audiovisuales y contenidos permiten

detectar el género de un programa.

Tampoco hay una definicidén oficial sobre los géneros
televisivos, cada autor aporta su propio concepto sobre 1la
clasificacién de los mismos. Se puede definir al género
como un conjunto de convenciones que comparten un grupo
especifico de programas. Se clasifican en 3 grandes grupos:

informativos, entretenimiento y ficcidn.
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En los ultimos afios se ha distorsionado considerablemente
el concepto de género televisivo, se mezclan unos con otros
dando origen a nuevos subgéneros y se tiende a confundir
ese concepto con el de formato. Entonces hay lugar a duda

sobre qué es un género y qué es un formato.

El formato es el esqueleto de un programa dque sirve para
sostener los contenidos del mismo, que son los que definen
el género. Es decir, que los formatos funcionan para
diferenciar un programa de otro que pertenezca al mismo
género. El1 formato se define por la estructura, el género

por los contenidos. Por esto también, se clasifican 1los

formatos segin al género que pertenezca: formatos de
ficcidn, formatos de entretenimiento o formatos de
informativos.

En este <caso se desarrollardn més los de ficcién vy
entretenimiento vya que los géneros informativos @ se
alimentan de las noticias. Los otros dos tienden a ser més

complejos a la hora de describirlos y caracterizarlos.

2.2 Tipos de Formatos
Como se menciona anteriormente, los formatos se clasifican
segun el género: entretenimiento, ficcidén o informativo.

Los formatos de ficcidén y entretenimiento presentan mayores
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dificultades a la hora de su armado, por las
caracteristicas propias del género, sin desmerecer al
informativo, gque no necesariamente se tiene que presentar

con un formato de noticiero.

Dentro de 1los de géneros entretenimiento se encuentran
basicamente cinco: reality, talk show, game , magazine y

humor.

* Reality Show

Este se caracteriza por mostrar como un espectaculo la vida
cotidiana. Muestra a la gente comin desde el punto de vista
del show, sin ningun tipo de privacidad y atravesando toda
la intimidad de <cualquier persona gque en este caso se
convierte en personaje. Hoy en dia este tipo género abundan
en las grillas de programacidén de la televisidn en todo
mundo. Se produce una nueva relacidén entre el espectador y
la televisidén de mayor cercania por el hecho de tener como

protagonistas del espectaculo a gente comin como ellos.

En este género se puede dar el caso que convergen en el
mismo otros formatos y géneros como el talk show o debate
televisivo, magacines, vy dramatizaciones y recreaciones.
Esto hace que el reality show sea muy dindmico entre los de
su clase. Dado este caso, se puede decir que este género

tiene origen en la evolucidén y fusidén de programas de
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variedades e informativos, con gran tendencia a presentar

sucesos y las relaciones personales.

Una gran ventaja que tienen los reality es el coste de
produccidédn en comparacidén con otros formatos y géneros,
principalmente de ficcidén. Es mucho més barato producir un
programa sobre la realidad de alguien gque hacer una serie
de ficcidén. Al fin y al cabo, ambos narran de forma
distinta la vida de uno o varios personajes, uno estd mas
cercano a la realidad que otro. Y el reality puede y se ha
convertido en muchos casos, los reyes del prime time’ de

las cadenas de televisidén en el mundo.

José Alberto Garcia Avilés, de la Universidad de Navarra,

A\Y

asegura dque las cadenas de televisidén constatan que el
género del reality supone una inversidén mas barata que la
de ficcidén, capaz de conseguir grandes audiencias con alto
indice de fidelidad. La mezcla de formatos con dosis de

realidad, drama, entretenimiento, vida en directo vy

concurso, 1rad en aumento” (Salo, 2003:18)

No se puede dejar de mencionar el fendmeno de Gran Hermano
(Big Brother) una idea original de John Mol y su productora
Endemol de Holanda. En los Ultimos afios es un reality show

que ha sido adaptado a varios paises del mundo, incluyendo

3 Prime time : franja horaria con mayor audiencia en la television. Suele ser entre las 20:00 — 24:00 horas,
pero esto varia dependiendo de cada pais.
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Argentina, generando el seguimiento de miles de

telespectadores.

e Talk Show

Este género nace en Estados Unidos en los afios 50 vinculado
a los magacines y con un importante componente informativo.
Hay talk shows iddéneos para el dia y otros para la noche,

todo depende del contenido apropiado para cada horario.

Sus caracteristicas principales son las confesiones ante
las camaras, la intimidad vy los dramas humanos. Su
estructura se basa en la narracidén en primera persona de
los protagonistas, que son de la vida cotidiana o no. Lo
importante es tener una buena historia para contar y saber

contarla.

Los diurnos abarcan temas de la vida en tono méas relajados
y nunca hay lugar para el debate, cada quien narra su
historia sin ©posturas enfrentadas. En cambio, los
nocturnos, estédn caracterizados por la controversia y la
exposicién de puntos de vistas encontrados a partir de

temas del mundo del chisme.

El caracter tranquilo de 1los diurnos se debe a que el
horario no da para mucha polémica, més bien algo mas para

la distraccién simplemente. Pero el nocturno necesita un
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sazbébn mas picante, trasgresor en los temas y opiniones para
distraer al espectador. El espectaculo que se necesita para
el prime time esta dado por la polémica, en la gue
interactian polemistas profesionales que se convierten
incluso en personas fijos de los programas, las llamadas de

los espectadores y el publico en el estudio.

Donahue es el primer “talk show” norteamericano que comenzd
en 1967. Luego de varios afos en el liderazgo, perdid su
posicidén con la aparicidédn en los medios, de la dgque se
convertiria en la reina del talk show, Oprah Winfrey . Una
joven reportera norteamericana gue trabajaba en
informativos para la cadena ABC ( American Broadcasting
Company), y comenzd a 1involucrarse profundamente en 1los

temas y las historias que se encontraba alli.

e Game

Game traducido al espaficl como < Jjuego>, es un género dJue
se basa en concursos y juegos como su nombre lo indica.En
la Memoria de Televisidén Espafiola de la temporada 82-83,
hay un apartado que explica cudl es la clave del éxito de
un programa de concursos y afirma que el secreto no esta en
la labor cultural que cumpla dicho programa, sino en ser lo
suficientemente atractivo vy divertido que atraiga a un

amplio sector del publico televidente a concursar.
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Un programa de este tipo se caracteriza por tener en su
contenido ingeniosas preguntas, concursantes que sufren por
lograr sus objetivos, unos conductores gque se convierten en
cébmplices de los concursantes para apoyarlos, y lo méas
importante, premios muy atractivos tanto para los

participantes en el estudio como los televidentes.

Es importante también tener en cuenta el encanto visual de
un producto de esta categoria, pues en estos tiempos donde
el zapping es el rey de la programacidn, hay que buscar la
forma en que el televidente se quede mirando el programa.
No solo en este género, sino en todos, el elemento visual
influye a la hora del televidente elegir un programa para

ver.

Como otros géneros, éste proviene de la radio y se traslada
a la pantalla chica adaptando algunos de sus formatos al
medio audiovisual. A partir de los afios 40 se comienzan a
emitir por televisién en Estados Unidos dos concursos
radiofénicos de mucho éxito. Hasta los afios 60, ocupaba el
horario prime time pero luego se desplaza a horarios
diurnos, lo que implicd una reduccidn en sus presupuestos y

produccidén porque del mismo modo disminuyd la audiencia.

Pero el ingrediente de wutilizar personas famosas como

participantes, 1lo cual daba un togue de humor a estos
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programas, hizo que en la década de los 70 resurgiera el
género como parte de la programacidén de la franja horaria
con mayor audiencia. En los 90 el game alcanza su méaxima
expresidn cuando incorpora en su desarrollo la
interactividad del espectador méds el avance tecnoldgico
producido en los ochenta con la utilizacidén de sistemas de

computadoras en los programas.

Hoy en dia se puede decir gque los programas de esta
categoria se caracterizan por estos cambios que sufre el

género a través de los afios.

* Magazin
Magazin se puede traducir como < revista>. Asi como en
medios graficos, la revista audiovisual puede ser de
variedades o tematica. Contiene noticias, reportajes,
numeros musicales, entrevistas, notas y todo lo que se le
pueda ocurrir a un productor. El magazine es uno de 1los
géneros méas completos y con menor dificultad a la hora de
armarlo y producirlo. Pero esto no quiere decir que sea de

éxito féacil.

Bajo esta categoria se pueden clasificar muchos programas
gque no tienen nada en comin, solamente gque no entrarian en
ningin otro género. Por esta razdn los magacines pueden ser

de crénica rosa, deportivos, musicales, de cocina, incluso
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los llamados newsmagazine donde se ofrecen reportes
semanales analizando la actualidad. Un ejemplo de este tipo
de programa en la Argentina puede ser CQC(Caiga Quien

Caiga de Mario Pergolini).

Las revistas pueden estar en cualquier horario de la grilla
de programacién de un canal de televisidén. Hay revistas
matinales, que ofrecen principalmente las noticias del dia,
temas que interesan a las amas de casa, un poco de cocina.
A estos programas también se los califica como light porque
es facil de digerir, y esta destinado principalmente a amas
de casa, O personas gue no estén realizando otras
actividades al mismo tiempo. Un programa muy importante de
los Estados Unidos de este estilo es Despierta América de

la cadena Univisidn.

Si bien puede parecer muy sencillo armar una revista por
la diversidad de sus contenidos, hay gue tener en cuenta el
equilibrio de los mismos. Puede llegar a ser muy aburrido
un programa con muchas entrevistas y pocos numeros
musicales, o viceversa. El punto esta en encontrar el mejor

balance del contenido de cada formato.

e Humor

En este tipo de programas la clave principal es renovar en

cada nueva emisidén los personajes y situaciones que sirven
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de hilo narrativo, siempre centrados en la actualidad vy
reflejando situaciones de la vida cotidiana. Los programas
que estan dentro de este género se caracterizan
principalmente por las capacidades artisticas de sus
conductores que en la mayoria de los casos son humoristas,

presentadores y protagonistas al mismo tiempo.

En este caso se puede hablar méds de fédrmulas que de
formatos, pues en este universo del humor, ha dado buenos
resultados utilizar parejas de humoristas que lleven a cabo
el desarrollo de estos programas. Entonces el éxito de este

género depende mucho de las duplas o férmulas.

También hay otros componentes muy utilizados en 1los
programas de humor, como son la cédmara oculta, los wvideos
caseros y los chistes. No hay duda que la cémara oculta
(hidden camera) es un elemento que ha dado muy buenos
resultados durante mucho tiempo en los programas de humor,
pues el espectador disfruta mucho las reacciones de las

victimas, no importa quien sea, si desconocida o famosa.

e Formatos de ficcidn.

Para la clasificacién de los formatos de ficcidn, se va a
tomar los conceptos que describe Gustavo Fabidn Orza en su

libro Programacidn televisiva . ( Orza, 2002)

29



La importacidén y produccidédn de formatos de ficcidén se ha
convertido en puntos clave a la hora de armar las
programaciones en los canales de todo el mundo. Estos se
definen por el alejamiento/ aproximacidn que presentan sus
contenidos en relacién a su referente, el mundo real.
Representan por medio de la narracidén personajes vy
acontecimientos creados con un sistema de relaciones

semejante o deformado a la realidad. (Orza,2002)

En la ficcidén de televisidén se destacan los siguientes
formatos: las series, las comedias de situacién, 1los
telefilms y las telenovelas. Pero no se puede dejar de
mencionar, las peliculas que son transmitidas en televisidn
( no hechas para la pantalla chica sino producidas para el
cine y que posteriormente se venden los derechos de

transmisidén a los canales de tv).

e la serie

Estos formatos estéan protagonizados por uno o} mas
personajes, basadas en historias autbénomas entre cada
capitulo. Es decir, que el espectador no necesita darle un
seguimiento constante para entender qué pasa en cada
emisidén. Estos programas normalmente salen al aire una vez

por semana y en casos extremos con frecuencia diaria.
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El espectador debe conocer la relacidédn de los personajes
entre si y su habitat para comprender cada capitulo. E1
tema a tratar en cada emisidén se agota en la misma, no es
desarrollado en los capitulos posteriores. Se presenta un
conflicto unico, con nudo y desenlace que es lo que le
otorga autonomia a las series, es decir, gque un capitulo no

depende del anterior para entenderlo.

Las temdticas gue generalmente se abordan en las series
tienen que ver con la cotidianidad, <relaciones entre
amigos, ascenso laboral, asuntos policiales. Pero nunca se
deja de lado las cuestiones amorosas o del “corazdn”, sin

tratarlas exclusivamente como en las telenovelas.

Segun Gustavo Fabiédn Orza, hoy por hoy las series han
tomado mayor terreno que las telenovelas, mostrando asi la
evolucién cultural de los programas de ficcidén hacia
territorios mas abiertos temdticamente. De esta forma ya el
publico objetivo deja de ser el femenino, como lo es para

las telenovelas. ( Orza,2002:165).

La estructura seriada- autdénoma facilita al espectador el
seguimiento, ya que no se siente perdido si dejdé de ver un
par de capitulos. Descarga al publico del compromiso diario
sobre la evolucidén narrativa. Esta es su principal

diferencia con la telenovela.
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“Lost” la serie norteamericana producida por la ABC
(American Broadcasting Companie) a partir del 2004, acapard
en los tltimos afos la atencién de millones de

telespectadores de todo el mundo.

e TLa telenovela.

La telenovela es un formato que estd dirigido fuertemente
al consumo en un ambito doméstico y mayormente femenino, en
horarios de sobremesa o vespertino. La telenovela es el
formato exclusivo en tratar temas del “corazdn”, incluso

anterior a los talk shows o la prensa “rosa”.

A diferencia de las series, la novela necesita del
seguimiento dia tras dia del espectador para poder entender
lo gque sucede en cada capitulo. Por tal razdn es que 1los
horarios de emisidén son estratégicos para tratar de captar

la mayor cantidad de televidentes.

Las relaciones entre los personajes que se construye en las
telenovelas, siempre atraviesa conflictos del amor, el
desengafio, la pareja, la familia. Asi como también tocar
temas que preocupan al ser humano como la vejez, las
drogas, la enfermedad siempre visto en un segundo plano,
pues la evolucidn narrativa del género estd alrededor de

los temas del “corazdn”.
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Estructuralmente este formato esta compuesto por bloques
secuenciales, divididos ©por las pautas ©publicitarias
indicadas. Normalmente tiene entre 40 y 45 minutos de
duracidén, més los espacios de publicidad que se agregan en
cortes estratégicos para mantener al publico enganchado vy

no tentarse para hacer zapping.

Televisa es un consorcio de comunicaciones mexicano lider
en produccidén de telenovelas que ha exportado sus productos
a toda Latincamérica por mucho tiempo. Creadora de 1los

titulos mas importantes vistos en la regidén y el mundo.

Actualmente en la Argentina las novelas que tienen éxito
son destinadas a un publico infantil/ adolescente, como 1lo
son Casi Angeles de Cris Morena y Patito Feo de Ideas del
Sur. En el 2006, Montecristo una produccién de Telefé era
el rey del prime time de la televisién local, compitiendo
por los altos puntos de raiting que también logra el

formato de entretenimiento Showmatch de Marcelo Tinelli.

e Sitcom ( Comedia de Situaciédn).

La comedia de situacidén se puede definir como una sub
clasificacidén de las series porque también sus capitulos

son autdnomos entre si . Las diferencias estédn en varios
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aspectos. Por un lado los contenidos de las sitcoms se
basan en recursos estéticos absurdos, o de parodia para
lograr un mayor grado de comicidad en las situaciones que

se representan. (Orza,2002)

La diferencia bésica entre la serie y la sitcom radica en
los estilos. Una serie se puede afrontar desde un lado un
poco mas dramatico, la sitcom siempre utiliza los recursos

de la comedia para gque el humor sea mayor.

La temdtica que aborda la sitcom coincide también con las
propuestas de las series como relaciones entre amigos,
ambito laboral o familiar. Pero en este caso, los
guionistas incluyen malos entendidos, confusiones,
entredichos logrando mas dinamismo y jocosidad. Ademés, que
en las sitcom se dispone de la mitad del tiempo que en las
series. Normalmente tienen una duracidén total de 30

minutos.

Los decorados de este formato son en general interiores, ya
sea oficinas o casas de familia. Y son desarrollados en su
mayoria en estudios, grabados en muchas ocasiones con

pliblico en vivo.

La sitcom tiene origen en los Estados Unidos en los afios 60

y hasta el dia de hoy estd presente en las grillas de
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programacién de las cadenas de televisidn. Es que este es
un género hecho exclusivamente para hacer reir y divertir
al espectador con su tratamiento de comedia y 1la

utilizacidén permanente de gags y clap.’

“E1 chavo del 8” de Roberto Gémez Bolafios es la sitcom de
origen mexicano producida en los afios 70, que ha perdurado
en las casas de los palses latinocamericanos y del mundo

entero.

e FE1 telefilme

Se refiere a peliculas que se transmiten por televisidn,
haya sido producida o no para la misma. Es decir, que se
trata de peliculas que han sido hechas para el cine o que

han sido realizadas exclusivamente para la televisiédn.

Normalmente la mayoria de las peliculas que se emiten en
canales de televisidén han sido compradas por dichas cadenas
para su explotacidn. Como producir un film significa una
cantidad de dinero muy 1importante para las cadenas
televisivas, entonces se procede a la compra de sus

derechos para la emisiédn.

4 Gag y Clap ( anglicismos): Gag, gesto comico, humorada ; Clap , aplausos en vivo en el estudio en el
momento de grabacion.
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Las caracteristicas que poseen los telefilms se las puede
asemejar a las ficciones autdénomas, como las series, ya que
estdn pensados para ser emitidos como una pieza Unica sin
continuacién. Una pelicula es una unidad completa, sin

divisidén en capitulos.

En cuanto a teméatica, las peliculas pueden abordar
cualquier cuestién a diferencia de las sitcom o las
telenovelas. Pero si se toma en cuenta a la hora de elegir
un film para ser puesto al aire a determinada hora, el

género del film y el publico a quien va dirigido .

Pero los telefilms tienen una gran diferencia a los otros
formatos de ficcidén, ademés del alto costo de produccidn.
La estética y la calidad audiovisual del producto son de
mayor grado. Se eliminan los decorados irreales de la
televisidédn para trasladarse a escenarios mas naturales. Y
el tiempo de duracidén es mucho mayor. ( Orza,2002)

2.3 En Republica Dominicana, ;qué formatos predominan?

En el pais, la televisién nacional no se ha podido
desarrollar a la par de algunos paises Latinoamericanos,
por varios factores: econdémicos, sociales y politicos. Sin
embargo, hay formatos gque predominan a lo largo de la

historia de la televisidén dominicana.
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Entre los formatos de entretenimiento, los magacines y los
formatos de humor siempre estdn presentes en las grillas de
programacién de los canales de aire. De ficcidén, lo gque més
se ve son las telenovelas y las series, que en su mayoria
son importadas desde México y Estados Unidos. Y por ultimo,
se pueden encontrar formatos de informativos ademéds de los

noticiarios. (ver grillas de programacidén, cuerpo C)

Que los dominicanos prefieran mas tales formatos de
televisidn, tiene que ver también con una cuestidn social.
Es muy comin ver dgue un barrio esté paralizado en el
horario que se esté transmitiendo la telenovela que estd de
moda, toda la familia esta frente al televisor disfrutando

de la misma.

2.4 Productos Enlatados.

Se trata de una produccidén audiovisual que se graba
previamente y se vende terminado a diferentes mercados
nacional o internacionalmente. Son formatos de televisidn
producidos en paises con un alto nivel de produccidn
audiovisual y que luego son vendidos a otros paises donde

la capacidad de produccidén es minima.
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Estos formatos en su mayoria tienen un buen nivel de
calidad y un importante despliegue de produccidén. También
tienen la ©particularidad de que se ©pueden ajustar
facilmente a diferentes culturas sean o no del mismo
idioma. Por lo general, los formatos que méds se venden son

las telenovelas.

Estd el caso por ejemplo de la ficcidn Rebelde Way (2003)
de Cris Morena exportado por Argentina a paises como India
o Portugal, donde las diferencias entre paises son muy

amplias y sin embargo éste programa tuvo buena aceptaciédn.

En Latinoamérica los paises que han desarrollado su
industria audiovisual a lo largo de la historia, han sido
México, Argentina y Brasil. Pero no se puede dejar de
mencionar a Colombia y Venezuela como grandes creadores

también de productos exportables.

Ahora bien, hay una diferencia entre la venta de productos
enlatados y la venta de formatos. La primera es que 1los
productos enlatados va estan hechos, producidos y
terminados, listos para salir al aire. La venta de formato
se refiere solo a ceder los derechos a cierto pais para
producir con sus propios talentos vy técnicos dicho
programa. Se wvende la estructura del programa: el

concepto, la trama y personajes principales, y luego se
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adaptan las subtramas y otros personajes al pais donde se

produce utilizando actores locales y el habla local.

Es el caso, por ejemplo, de Yo soy Betty, la fea, una
telenovela colombiana producida por RCN Televisidén entre
1999 vy 2001. Betty la fea fue vendido como producto
enlatado a varios paises de Latinocamérica, y también fue
vendido los derechos del formato a Estados Unidos para Sony
Televisidén. Es decir, gue Sony produce con sus talentos vy
equipos la versidén norteamericana de esta exitosa novela.
El nombre cambia a su traduccién en inglés, Ugly Betty vy

el formato fue cambiado de telenovela a serie.

Esta ha sido una de las telenovelas méds exitosas de 1los
ultimos tiempos, el minuto de publicidad en esta novela se
facturd a $15.600 ddblares estadounidenses, asi cada
capitulo representd para RCN $124.000 délares
estadounidenses en ventas de publicidad (El1 Nacional
02/05/01; pag B-8). Daniel Mato, afirma que las telenovelas
son el principal producto de exportacidén de las cadenas
televisivas en Latinoamérica, comprendiendo entre el 70 vy

80% de sus exportaciones. ( Mato, 2001)

La exportacién de productos enlatados se da cuando en el
pais de origen, ese producto ha podido recuperar su gran

inversidén para la produccidn a través del éxito marcado por
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los ratings. De tal manera se comienza su venta al resto
del mundo a un precio insignificante en comparacidén a los

costos de produccidén, pero de igual manera genera ganancia.

El precio de exportacién de productos varia seguin el pais
importador. También depende de varios factores segln Daniel
Mato
a) el éxito de la telenovela en el mercado interno, b)
extensién de la poblacidén de los paises a que se exporta
ponderada por su poder de compra, c¢)total del gasto
en publicidad televisiva del pais en cuestidén (la “torta
publicitaria”),d)cobertura de la televisora importadora

en relacidén a la poblacidn total. ( Mato, 2001.p 6-7)

En Republica Dominicana las grillas de programacidén de los
canales de aire siempre tienen productos enlatados, todo 1lo
que sea ficcidén principalmente es importado. Salvo en los
afios 2001 y 2002 en que el productor Alfonso Rodriguez

experimenta con algunas miniseries y comedias de situacidn

A\Y AL}

(sitcom) como Los electrolocos”, “Ciudad Nueva”,

Pobre presidente”.

La importacidén de productos enlatados al pais representa un
gasto insignificante a los canales de televisién de aire en
comparacidén a lo que les costaria producir ellos mismos.

También tienen mayor seguridad de que tal producto dara
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mejores resultados que un producto nacional, por 1los

niveles de produccién y la calidad de los mismos.

Capitulo 3. Géneros Cinematograficos

3.1 El género cinematografico

Género, del francés “genre” significa tipo. Es una
clasificacién que se le da a un grupo de films porque en
conjunto comparten ciertas caracteristicas gque se pueden
identificar como pertenecientes a esa categoria por sus

semejanzas, cualidades similares y constantes definidas, es
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decir, elementos que estadn siempre presentes en las

diferentes clasificaciones.

Pero Bordwell y Thompson coinciden con que la definicién
de género no se simplifica en agrupar un conjunto de
peliculas similares entre si por distintos aspectos. Pues
afirman que los géneros cambian a través del tiempo cuando
surgen nuevos giros en las antiguas férmulas de los

géneros. ( Bordwell & Thompson, 2003)

El cine de género nace en los Estados Unidos en los afios
30, luego de la inclusidén del sonido en las peliculas vy en
la época del star y studio system.’ Formaba parte de la
férmula para crear un repertorio de peliculas exitosas del
studio system . Pero ya a principios de siglo XX el western
por ejemplo aparece como género en el cine norteamericano
luego de 1910, pues ya este era un género novelesco popular

en el siglo anterior.

Los géneros tienen origen en otros medios de expresidn.
Toman prestados convenciones de géneros de la literatura y
el teatro. Por ejemplo el melodrama tiene sus antecedentes

en obras de teatro y novelas, algunas comedias en farsas

> Star System ( sistema de estrellas): utilizado por los grandes estudios de Hollywood , en el que
utilizaban estrellas para garantizar el éxito de las peliculas en los afios 30.

.Studio System ( sistema de estudios) : modelo estructural de la industria cinematografica norteamericana
basada en 3 conceptos: estudios, géneros y estrellas.
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teatrales y los musicales en las comedias musicales vy

revistas de variedad.

Los géneros cinematograficos se constituyen a partir de
sus postulados o convenciones que son el verosimil y la
iconografia. E1l verosimil tiene que ver con la
construccidén de la realidad que representa el film desde el
punto de vista de la historia que cuenta. La iconografia
se refiere a los elementos visuales que son constantes en

un género y que permiten identificarlo como tal.

La iconografia y el verosimil estédn interconectados puesto
que la iconografia va a darle verosimilitud a una pelicula
de género, y el verosimil a su vez depende de dicha
iconografia. Significa, que si algun elemento iconografico
esta mal compuesto, esto va a generar molestia al

espectador ya que no le es verosimil lo que esta viendo.

A  través de estas referencias, el espectador ©puede
reconocer el género de un pelicula relacionédndolo con el
grupo de films que tiene en su memoria, semejantes al que
esta viendo. Todo depende de la cultura, como conocimiento
previo, que tiene el espectador, respecto a un género

determinado.
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Y estos postulados también sirven para realizar un andlisis
sistematico de los géneros sin que interfiera 1la
subjetividad del analista. Es decir, que son herramientas
que ayudan a evaluar la presencia de un género en cualquier

pelicula.

Los films de género tratan problemas sociales, reflexiones
de la vida, lo desconocido, la muerte, el amor. Temas dque
estdn presentes siempre en el ser humano, como dice Stuart

A\Y

Kaminsky El solo hecho que los films de género duren en
el tiempo demuestra que estos se ocupan evidentemente de
aspectos fundamentales de la existencia, las interacciones

sociales y psicoldégicas. De no ser asi, no se seguirian

haciendo” ( Kaminsky,1985: 2)

Pues existe otro tipo de cine, el llamado cine de autor que
se refiere a obras de cineastas reconocidos ©por su
productividad vy dinédmica, cuyas realizaciones comparten
caracteristicas muy particulares e individuales de cada
autor. Pero esto no quiere decir que estas peliculas no se
puedan clasificar dentro de algtn género, de hecho si se
hace y lo que lo diferencia de las demas es la firma o el

sello de su autor.

Si se habla de Tim Burton, Stanley Kubrick, Alfred

Hitchcock, Pedro Almoddévar, y otros tantos, cada uno tiene
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una particularidad vya sea en la forma de contar una
historia ( Alfred Hhitchcock) o en la direccidén del arte

( Tim Burton) que es lo que funciona como su firma.

3.2 Clasificacién de los géneros

Cine Documental.

En wun principio hay que hacer dos grandes grupos de
géneros: ficcidén y documental. La diferencia entre ambos
puede estar Dbésicamente en el control gque ejercen 1los
realizadores sobre el tema que tratan, como afirma Bill

Nichols ( 1997, 42).

Bill Nichols define al documental desde tres puntos de
vista: del realizador, del espectador vy del texto
cinematogrédfico en si. Desde el punto de vista del
realizador, es la diferencia clave entre documental vy
ficcidén, el no tener el poder de controlar su tema béasico,

su historia.

E1l documental es identificado como tal por los
espectadores, cuando estos aprecian una cantidad
considerable de imadgenes de archivos, entrevistas, otros
actores sociales, testimonios y narraciones reales. Estos
elementos pueden estar también en algun género de ficcidn,
pero lo distintivo dice Nichols es: “.. la funcidén de los

supuestos y expectativas asignadas al proceso de visionado
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del texto” (1997,55). Estos supuestos y expectativas en el
documental son producto de una experiencia previa y no de

predisposiciones generadas en el momento.

Los espectadores saben que la relacidén que tiene el
documental con el mundo histdérico es més cercana que la
“realidad” que representa la ficcidén. Diferencian a la
ficcidén con el documental con lo gque es una “reconstruccidn
de la realidad” y lo que es “la realidad”. Pero ocurre que
tanto la ficcidn como el documental, son ambos

representaciones de la realidad.

Por ultimo, el documental como < texto> cinematografico es
definido en torno a una ldégica informativa lo que requiere
un anadlisis, comprensioén, interpretacién y luego
representacién del mundo histdérico. Nichols plantea que
este género se estructura como una resolucidédn de un

problema.

Una estructura paradigmatica para el documental
implicaria la exposicidén de una cuestidén o problema,
la presentacién de los antecedentes del problema,
seguida por un examen de su ambito o complejidad

actual, incluyendo a menudo mas de una perspectiva
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o punto de vista. (Nichols,1997: 48)

Viéndolo desde ese punto, el documental es una herramienta
util para realizadores dque desean denunciar, reclamar,
protestar sobre algin hecho o inquietud del ©propio
autor..De hecho, a través de la historia del cine se puede
ver c¢cbmo se han producido documentales para fines
politicos—- sociales, tanto en Latincamérica como en el

resto del mundo.

Los afios 60 y 70 América Latina fueron de efervescencia
politica y social, lo cual hizo que surgieran realizadores
interesados en movilizar a la sociedad mediante sus
documentales. En la Argentina se encuentran Fernando Birri
autor de “Tire die” ( 1956-1958) , Fernando Solanas vy
Octavio Getino con la pelicula mas reconocida hasta ahora
“ La hora de los hornos” ( 1968) y creadores del grupo de
cineastas Grupo Cine Liberacién®, Raymundo Gleyzer creador

del grupo Cine de la Base ' en 1972, desaparecido en la

Dictadura Militar, 1976- 1983.

En Brasil, Glauber Rocha,desde el exilio decide protestar
contra la dictadura militar en su pais, y confiando que

pudiera aportar para derrocar esa politica represiva a

¢ Grupo Cine Liberacion. : grupo de cineastas que se expresaban en contra de la politica y el régimen en
que vivia la Argentina finales de los 60 y la década de los 70. Trabajaban como luchadores politicos y de
acuerdo a ello trataban de transformar a su publico y sus habitos de mirar cine.

’ Cine de la Base : cineastas de la izquierda opositora, no peronista .
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través de sus peliculas desde Europa. Fue el autor de
“Terra em transe” (1967) , ™ Historia do Brasil” ( 1973) vy

otras més.

En Republica Dominicana el cineasta René Fortunato se ha
destacado por sus documentales acerca de la tirania de
Trujillo. “EI1 poder del jefe I, II, III” fueron realizados
desde 1991 hasta 1996 cuando se estrena el uGltimo. Y en
Estados Unidos, Michael Moore actualmente es uno de 1los
documentalistas més controversiales, por sus obras como
“Roger and me” (1989), “ Bowling for Colombine” (2002) vy

“Fahrenheit 9/11” (2004).

Ahora Dbien, el documental no se reduce a ser una
herramienta de denuncia o critica. También Nichols propone
que puede usarse de manera educativa, Dbiografico o
simplemente de observacidén, teniendo una estructura que se
asemeja a las de la ficcidn narrativa: conflicto,

complicaciones y resolucidén basados en personajes.

Para otros autores, como Bordwell y Thompson el propdsito
del documental es ofrecer al espectador informacidén real vy
veridica sobre el mundo fuera del <cine. (Bordwell vy

Thompson, 2003).

Géneros de ficcidn

48



Para hablar de estos hoy dia, hay una lista bastante larga
sobre la clasificacidén de los géneros de cine de ficcidn.
Esto se debe a la hibridacidén gque se produce entre 1los
mismos géneros. Se puede encontrar un drama-suspenso, O una

comedia roméntica, o un thriller psicoldgico.

Por tal motivo esta descripcidn se va a limitar a definir
algunos géneros puros que tuvieron mucho éxito en los afios
30 al 50, durante la época de oro del cine Hollywoodense.
Estos son la base que construyd gran parte de los géneros

que hoy en dia existen.

Los géneros no son estaticos, por el contrario, son muy
dindmicos y van evolucionando a través del tiempo, con las
nuevas propuestas de directores que buscan renovarlos.
También el espectador cada vez sabe mas sobre los tipos de
films % espera encontrar elementos nuevos y mas
interesantes en cada propuesta cinematografica. Es

importante la interaccidén entre la convencidén vy la

innovacién para la durabilidad de un género en el tiempo.

Los tipos de géneros de ficcidn son facilmente reconocibles
por el espectador observando ciertos elementos
argumentales. Por ejemplo en los musicales se encontraréa
los medios para ofrecer situaciones de baile y canciones;

en los gdngster se espera ver el surgimiento y caida de un
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mafioso, asi como luchas entre bandidos y policias. Y en un
thriller policiaco ciertos personajes son recurrentes: el
denunciante veleidoso, el compafiero gracioso y el capitéan

impaciente. ( Bordwell y Thompson, 2003: 96).

Entre los géneros que se destacaron en la época de oro del
cine norteamericano se encuentran: el western, los
musicales, el melodrama, el gangster y el terror. Para
describirlos se van a mencionar los elementos
convencionales o aspectos iconograficos que caracterizan

dichos géneros.

El western

En esta instancia, se wvan a tomar los conceptos due
utilizan los autores Bordwell y Thompson en su libro Arte
Cinematogrdfico. Este género surge casi a la par con 1los
inicios del cine, y se consolida a principios de 1910. E1
western es lo que sentd la base de lo que es la comunidad
norteamericana, representa las caracteristicas de la nacidn

a principios de siglo XX.

Por una parte se basa en la realidad histdérica del oeste
norteamericano donde habia vaqueros, bandidos, colonos vy
tribus nativas. También se Dbasdé en canciones de 1la
frontera, creencias populares vy espectaculos del “oeste

salvaje”. Y el conflicto principal siempre rondaba por los
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problemas entre el orden civilizado y la frontera sin ley.

( Bordwell y Thompson, 2003: 101)

La puesta en escena del western esta determinado por el
personaje héroe y el espacio. La nocidén de héroe en este
género se construye con su vinculo en el espacio, en ese
gran desierto donde se desarrollan los western. Este
personaje es una prolongacién de tal espacio, con
caracteristicas muy masculinas gque se generan por la
violencia y los duelos que hay a su alrededor entre 1los
sistemas de opuestos (que en este caso son los blancos vs.

los indios).

El tipico héroe presenta una contradiccidén temdtica que se
refiere al hombre “bueno-malo”. Por un lado, en su casa
habita en soledad total, muy justo y bondadoso pero a la
hora de la accidén actta entre el salvajismo vy la

civilizaciédn.

El héroe del western siempre viaja, pero es un viaje en el
tiempo y es retrospectivo. Vuelve al pasado, a sus raices y
sus origenes. Es un personaje muy inquieto, que esta en

constante traslado en el espacio.

En cuanto a la iconografia principal se encuentran 1los

siguientes elementos:
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- El1 vagdbn cubierto y el ferrocarril se colocan frente al
caballo y la canoa.

- La iglesia y la escuela contrastan con el campamento y la
fogata en las colinas.

- En la indumentaria, se aprecian vestidos almidonados vy
trajes dominicales de los colonos. Por otro lado el ropaje
tribal de los indios y los jeans y sombreros Stetson de los
vaqueros.

- Espacios naturales, desiertos.

-Las siguientes situaciones se convirtieron convencionales:
ataques de indios al fuerte o el tren; cortejo timido de
una mujer por el Aaspero héroe; el robo de bandoleros al
banco o la diligencia; el tiroteo definitivo en las calles

del pueblo( Bordwell y Thompson,2003:101-102).

Algunos de los western mas importantes de la historia
estuvieron dirigidos por John Ford, ©por ejemplo La
Diligencia ( 1939), EI hombre que matdé a Liberty Balance
(1962) vy E1 fugitivo ( 1947). Pero el padre del western es

Edwin S. Porter autor de Asalto y robo al tren en 1903.

Los Musicales

El musical, un género importante, fue posible gracias a la
introduccién del sonido al cine. La intencién original de
los hermanos Warner, cuando comenzaron a invertir en

equipos de sonido, era traspasar situaciones propias del
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vodevil al cine. La forma de la mayoria de los musicales
implicaba nuUmeros independientes insertados dentro de una
narracién lineal, aungque unos pocos musicales de revista
simplemente enlazaban una serie de nuUmeros con poca o

ninguna conexidén narrativa. ( Feimann, 2003)

El musical nace para dar razdén de ser al "star system"
auspiciado por los grandes estudios. La musica, las
canciones, como descansos argumentales en las vodevilescas
aventuras de los hermanos Marx y algun que otro cdmico o
para deleitar a los espectadores asombrados por las
espectaculares coreografias de Busby Berkeley, se presenta
como el espectaculo familiar definitivo, con un gran duelo

contra su anterior espacio natural: el teatro.

El musical trabaja temas excluyentes: la nocidén de glamour,
abundancia y el show, lo importante es la apariencia, que
todo lo wvisible sea espectacular. Este género surge para
que reflejara felicidad y alegria en medio del dolor que
abatia a la sociedad norteamericana a causa de la depresidn

del 1929.

Pero el musical nunca fue tan dominante como lo fue en la
época de post guerra, entre los afios 1946 - 1965. Al menos
un musical estaba en la lista oficial del Top 20 de las

mejores peliculas cada afio.
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Una vez que comienza un musical, el mundo diegético® se
convierte en un escenario. Sucede que en la mayoria de las
veces, los musicales se desarrollan en espacio fisicos que
son en si escenarios o ambientes muy relacionados a estos,
o cuando se desarrollan en el mundo exterior natural estos

se desnaturalizan para transformarse en escenario.

Es decir que 1los musicales siempre tratan de ser un
espectdculo més que un relato de alguna historia. Lo
importante es narrar la historia con la incursidén de la
misica en la diégesis de la misma (musicales clésicos)

Los espacios fisicos principales son teatro, escenario,
camerines, oficinas de productores, hoteles y algun que
otro bar. Son lugares caracteristicos por donde circulan
los artistas. O sea que son espacios elitistas, donde una
persona comun y corriente, entraria en casos especiales,

siempre y cuando tenga algo que ver con el rubro.

Segun Jane Ferrer, analista cinematogréafico, en los
musicales sus creadores incluian espectadores dentro de
las peliculas con el propdsito de ajustar las respuestas
del publico de la sala de cine a la pelicula. . Esto hace
generar cierta inclusidén del espectador de la sala de cine

al espectaculo en si, buscando la cercania que se pierde de

8 Diegético: de la palabra diégesis que es el mundo que se construye en un film, es la realidad que se
presenta. Lo que el espectador percibe como el espacio fisico y temporal de una pelicula.
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una obra de teatro a una pantalla gigante. El espectador
dentro de la pelicula es la personificacidon en celuloide

del espectador de la sala. ( Ferrer, 1982)

Tanto dentro de la historia misma como fuera, la idea de
estrella (star) estd siempre rondando. Las historias, que
pueden ocurrir en los espacios fisicos de teatros vy
escenarios o en el mundo normal, buscan siempre apelar a la
sensibilidad del espectador para generar atraccidédn hacia
los personajes principales. Esta atraccién puede ser
buscada desde 1la historia que acompafia al personaje que
casi siempre esta relacionada con el tema del amor vy
desamor, esperanzas, suefios, las cuestiones que le pasan al
ser humano en la vida <cotidiana y se busca cierta

identificacidén desde ahi.

Al personaje principal se lo caracteriza de tal manera que
sea una persona normal, comin y corriente, pero luego se
convierte en una gran estrella, ya sea del teatro, del
mundo del espectédculo o del barrio donde vive. Pasan de
tener vestuarios comunes a vestuarios espectaculares. Este
juego es lo que le encanta al espectador, porque visualiza
la posibilidad que tiene cualquier persona de convertirse

en estrella.
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Por otro lado, fuera del lenguaje audiovisual en si, se
utilizan actores populares en la vida real convirtiéndose
en grandes iconos de los musicales, como el caso de Gene
Kelly , Fred Astaire o Ginger Rogers. Estos son actores vy
bailarines que en su momento, eran el motivo por el cual
los espectadores iban a ver las peliculas. Algunas de las
peliculas clasicas en las que participaron son: Cantando
bajo la lluvia( Gene Nelly y Stanley Donen, 1952) , Calle
42 (Lloyd Bacon, 1933), Sombrero de Copa ( Mark Sandrich,

1935)

El melodrama

El melodrama en sus inicios era toda aquella pieza teatral
que combinaba partes habladas con musicales. Pero la
llegada de nuevos publicos a inicios del siglo diecinueve,
produjo un cambio semantico que es el que se conoce hasta
estos dias. El melodrama pasa a ser de esta simple pieza
teatral a dramas populares, de argumentos sensacionalista y
colmado de aventuras novelescas, basados en un
enfrentamiento entre el Dbien y el mal, con final feliz
(recompensa para la virtud, castigo para el wvicio) y

personajes estereotipados cercanos al cliché.

El melodrama hollywoodiense presenta las siguientes
caracteristicas: un personaje- victima (frecuentemente una

mujer, un nifio, un enfermo); una intriga que reune
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peripecias providenciales o catastrdéficas y no un simple
juego de circunstancias realistas; y  por fin, un
tratamiento que pone el acento bien en el patetismo y el
sentimentalismo (haciendo que el espectador comparta el

punto de vista de la victima).

En este género prevalece la exacerbacidén de lo emotivo, la
visidén nostadlgica hacia un pasado o un tiempo irreversible.
En principio se destinaba el melodrama a un publico
femenino pero con el tiempo se ha ido homogeneizando el

género del espectador.

El melodrama en sus 1nicios no posee rasgos distintivos
desde lo visual, salvo la utilizacidén de primeros planos
con una funcidén de catarsis. También estéd la recurrencia de

espejos y contemplaciones por las ventanas.

La iconografia se da por elementos narrativos o draméticos,
caracteristicas de la trama argumental. La musica funciona

para enfatizar momentos dramédticos.

Otras caracteristicas esenciales del melodrama segin Brooks
son : la indulgencia o tolerancia de fuerte emocionalismo,
la esquematizacién y polarizacidén moral, formas de ser,
situaciones y acciones extremas, villania manifiesta ,

persecucidén de la riqueza y recompensa final de la virtud,
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expresién inflamada vy extravagante, tramas oscuras ,
“suspense” y una peripecia que quita el aliento. ( Brooks,

1995)

El gangster o cine negro

Este género se refiere a la comunidad inmigrante en la
sociedad norteamericana. El espacio donde se desarrolla es
en la ciudad, lo urbano. Y se alimenta de la literatura
inglesa del siglo XIX , con autores como Edgar Allan Poe,

Arthur Conan Doyle Y Agatha Christie.

El gangster o cine negro tiene sus antecedentes en 1la

década del 20 dentro del cine mudo. Los personajes se

mueven en un mundo gris entre la ley y la corrupcibén. En

este género se puede ubicar cierto tridngulo amoroso,

caracteristica esencial del melodrama.

A\Y

Las convenciones del cine negro o de gangster” se puede
resumir en

- El1 ascenso social gque se muestra en el vestuario de los
personajes.

- E1 orden social que se estructura, termina destruyendo al
héroe. Los protagonistas mueren violentamente hacia el
final.

- E1 héroe 1lucha contra la sociedad organizada que se

esfuerza por mantener el orden. A diferencia del western
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que el héroe trata de imponer o instalar el orden, en el
este género destruye el héroe.

- La caracteristica basica del héroe es su ambicidén y su
meta principal es escalar y obtener el éxito. El criminal
siempre es méds poderoso que la policia y la policia es
vista como inepta, incapaz o corrupta.

- El cine negro es un cine amoral y materialista. Existe en
general una rivalidad entre los mismos criminales. La
policia aparece como “lo blanco” de la sociedad.

- Los escondites son espacios importantes. Dificilmente se
pueda ver una casa, un hogar o ambiente familiar.

- E1 auto es un emblema iconogrédfico junto con el vestuario
y las armas.

- La mujer tiene una funcidn de objeto y por tal razdn
pertenece a la iconografia ya que da cuenta del status

social de los criminales.

En la pelicula de Scarface (Howard Hawks, 1932) se puede
apreciar la brutalidad irracional en los personajes, las
mujeres son corruptas e irdnicas y se naturaliza el
asesinato, es decir, que forma parte de la cotidianidad.
En cuanto a lo visual, prevalecen escenas con humo y se
trabaja mucho con sombras sobre el decorado vy los

personajes.

El cine de terror
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E1l género se puede reconocer por su intencional efecto
emocional sobre el espectador. Las peliculas de terror

buscan sobresaltar, atemorizar al publico.

El personaje emblemdtico de este género en sus inicios era
el monstruo, dgque es una transgresidén a la naturaleza de
ciertas especies. Puede ser anormalmente grande e infringir
el limite entre la vida y la muerte como los vampiros o
zombies. Este es un personaje convencional generador de las

emociones terrorificas del género.

Por otro lado, 1la reaccidn de temor y miedo de 1los
personajes <victimas> se trasladan a las reacciones del
espectador. Esto es un elemento clave a la hora de
describir el género. Pues seguin Bordwell y Thompson, el
objetivo del cine de terror es crear cierto tipo de

reacciones al espectador. ( Bordwell y Thompson, 2003)

En cuanto a la temdtica, se puede encontrar entre otras,
una bUsqueda de respuestas a cuestiones que los seres
humanos no deben o no pueden saber. De ddbénde sale el
monstruo o por qué ataca a la humanidad. O también el
tipico cientifico que libera a su experimento fallido que

da como resultado una especie antinatural.
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Como iconografia, se puede mencionar los espacios donde se
desarrolla el film, que suelen ser lugares donde se espera
que aparezca el monstruo o el mal. Por ejemplo una casa
vieja y oscura, barrios suburbanos, lugares solitarios o

abandonados.

Otro elemento iconografico importante es el maquillaje vy
los efectos especiales. Se usan excesivamente para crear
una especie extrafla o una transformacidén del cuerpo humano.
Y esto a su vez se mezcla con la sobreactuacidén de los
actores que representan estos seres. Algunos trabajos
sobresalientes en la historia del <cine de terror que
mencionan Bordwell vy Thompson son : el personaje de
Frankenstaein ( James Whale, 1931) interpretado por Boris
Karloff, algunas obras alemanas como The Cabinet of Dr.
Caligari ( Robert Wiene, 1920) protagonizada por Werner

Krauss y Nosferatu ( F.W. Muranu, 1922) con Max Schreck.

En la década de 1los sesenta, el cine de terror era el
género preferido de producciones independientes en Estados
Unidos % al publico a quien estaban dirigidas
principalmente era el adolescente. En afios posteriores el
género se fue desarrollando cuando peliculas innovadoras
como Rosemary’s Baby ( Roman Polansky, 1968) 'y The
exorcist (William Friedkin, 1973) incluyeron acciones

violentas y repugnantes en el cine de terror.
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33 Los géneros en las peliculas dominicanas
En la historia del c¢ine dominicano se puede ver que el
género documental ha tenido mucha presencia. Esto
posiblemente debido a cuestiones econdémicas y también
sociales, ya que en su mayoria los documentales abarcan

temas politicos y sociales.

Segun el registro que presenta Félix Manuel Lora en su obra
“Encuadre de una Identidad Audiovisual”, aprobado por la
Direccidén Nacional de Cine ( DINAC) en ausencia de un
registro oficial de la cinematografia nacional, en el
género de ficcidén producido desde el 1922 hasta el 2007 se
mencionan solamente 51 titulos. Mientras que los
documentales realizados desde el 1958 hasta el 2006 , suman

91 producciones, casi el doble de las peliculas de ficcidn.

Dentro de los géneros de ficcidn, se registran 11 titulos
del género comedia vy 38 titulos de género dramatico con
diversos variantes, tales como drama suspenso, drama
histérico, drama fantédstico, entre otros. Hay gque tomar en
cuenta que estos filmes se han realizado desde los inicios
del cine. Si bien hay mas peliculas del género dramatico,
esto no significa que sea el preferido por el publico

actualmente.
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Segun José Enrique Pintor ( Pinky) director de Sanky Panky
(2007) ( entrevista personal, 11 de Agosto 2008), una de las
peliculas méds taquillera del cine nacional hasta el
momento, el género preferido de los dominicanos es la
comedia. El afirma que en los ultimos afios, con el auge del
cine en el pais, lo gque mas se produce es este género
porque de cierta forma, garantiza a los inversionistas la

recuperacién del dinero. (Pintor, 2008)

Esto se debe a que los directores y productores eligen en
primer lugar a actores y artistas reconocidos de la
televisién dominicana para protagonizar las peliculas. Con
esta férmula buscan asegurar un numero de espectadores

suficiente para recuperar la inversidn.

Por otro lado, el género comedia tiene como objetivo
principal hacer divertir y reir al publico. A continuacién
se presentan algunos conceptos y caracteristicas béasicas

que definen al género.

La comedia existe en el cine desde sus inicios. Un buen
film de esta categoria debe cumplir con las exigencias de
un espectador que va predispuesto a reirse cuando va a ver

una comedia.
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Es un género que depende mucho de la calidad de los gags vy
la eficacia en la interpretacidédn de los actores. La comedia
esta estrechamente relacionado con lo tragico y con 1lo
burlesco. No tiene cualidades iconograficas especificas, ni
temdticas o tramas recurrentes que permitan identificar a

la comedia como tal.

José Pavia Cogollos menciona el concepto aristotélico de la

A\Y

comedia de que es un vehiculo ideal para representar las
clases medias y bajas de la sociedad, aquellos gque son
considerados por sus “superiores” como susceptibles de
encontrarse en una posicidén de manifiesta inferioridad”.

(Cogollos, 2005:92) Esto pone en evidencia que la tragedia

de unos puede causar gracia en otros.

Este autor afirma también que una de las causas por la que
no se ha hecho un andlisis tedérico y serio sobre la comedia
cinematogradfica es precisamente esta concepcidén del género,

que lo minimiza al lado de los otros géneros de ficcidn.

En Republica Dominicana las peliculas que se han hecho en
los tUltimos afios, dentro de la categoria de comedia, han
tenido mucho éxito en parte por representar de forma
burlesca la tragedia de los personajes. Y el espectador se
siente identificado con la realidad que se presenta, que es

muy similar a su vida cotidiana.
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CAPITULO 4. Oferta actual en la televisién y el cine

dominicanos.

4.1 Programacién en la TV dominicana.
En esta seccidén se hace un andlisis cuantitativo de 1los
tipos de formatos que existen actualmente en los
principales canales de aire del pails. Para esto se hace una
observacién a las planillas de ©programacién de 1los
siguientes canales: Teleantillas canal 2, CERTV canal 4
(televisidébn publica), Telemicro canal 5, Antena Latina

canal 7 y Color Visidén canal 9.
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Se hace una lista con los tipos de formatos que se
encuentran en las grillas de los canales, con el nUmero de
programas que tiene cada uno. La lista esta organizada de
mayor a menor, es decir, que el formato que tenga mayor
numero de programas ocupa el primer lugar hasta llegar al

menor.

Caso Teleantillas , canal 2.

Luego de ver la programacidén en este canal, se hizo un
conteo de los formatos que ocupan lugar en cada espacio de
la grilla ( ver Figura 3, cuerpo C). El resultado es

- 10 magazines, 9 produccidén nacional y 1 enlatado.

- 7 series , todos enlatados

- 6 paneles/ comentarios de produccidn nacional

- 5 novelas , enlatadas

- 4 noticieros , 1 enlatado

- 4 deportivos, 1 enlatado

- 3 espacios de emisidén de Telefilms. ( que son productos

enlatados)

Como se puede observar, los magazines tienen predominancia
en la programacidén de este canal y el 90% es de produccidn
nacional. Después 1le siguen los programas de paneles vy

comentarios dentro de lo que es produccidén local y los
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informativos. El resto como las ficciones: telenovelas vy

series, son productos enlatados, asi como los telefilmes.

Por lo tanto, se puede decir que los programas realizados
en el pais representan aproximadamente el 50% de los que se
emiten en este canal. Y que los mismos no requieren un gran
despliegue de produccidn ya que son noticieros, magazines o
paneles. Mientras gque los enlatados son las ficciones como
las telenovelas, series y telefilmes, los cuales necesitan

un nivel mayor de produccidn.

Caso CERTV ( Corporacidn Estatal de Radio v Televisidn) |,
canal 4
El resultado de la observacidén en este caso es ( ver Figura

4, cuerpo C)
- 18 informativos , produccidédn nacional
- 11 religiosos, produccién nacional
- 10 magazines, produccidén nacional
- 4 ficciones ( series y telefilms), enlatados
- 1 infantil, enlatado

- 1 humor, produccidén nacional.

Este es el canal que pertenece al Estado Dominicano, por lo

que no sorprende la cantidad de formatos del tipo

informativo que contiene su grilla de programacidén. Lo que
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si llega a llamar la atencidén en la observacidén es la
cantidad de programas religiosos que se emiten. Con la gran
presencia de estos dos tipos de formatos, se puede llegar
a interpretar que es un canal que le da mucha importancia

a la religidén y a la politica.

A diferencia del anadlisis anterior, los productos enlatados

no predominan en la programacidén. Asi como producciones que

no necesiten gran despliegue técnico y humano.

Caso Telemicro, canal 5

En el canal 5 se encontré ( ver Figura 5, cuerpo C):
- 14 espacios para telefilms, todos enlatados
- 10 noticieros, 6 de los cuales son enlatados
- 9 series, todas enlatadas salvo 1 de produccién
nacional
- 6 informativos, 4 son enlatados
- 4 de humor, produccidén nacional todos
- 3 magazines de variedades , de los que 2 son enlatados

- 1 talk show enlatado

Por 1lo wvisto, este es un canal que se alimenta de
producciones mayormente extranjeras. Los programas que son

producciones nacionales al igual que en los otros canales
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son de bajo despliegue de produccidén, en este caso 1o

ocupan los programas de humor.

Pero lo que méds atrae la atencidén en el caso de este canal,
es la gran cantidad de enlatados que tiene y que
precisamente sea el canal que ocupa la posicidén numero 1 en
el ranking de 1los canales mas importantes por el rating
( ver mas adelante). Esto quiere decir que el televidente

prefiere mucho més los programas que se emiten aqui.

Los telefilmes son los que tienen més lugar en la grilla de
programacidén, siguiéndoles la ficcidén, dentro de lo que son
formatos de entretenimiento. También tienen mucha presencia
los informativos tanto nacionales como internacionales. Los
magazines que hay son pocos y solo se emite un talk show

enlatado.

Otra particularidad de este caso, es que Telemicro
comparte programacidén con otra de las seflales que posee la
empresa que es Digital 15. Es decir, en algun horario
Telemicro se enlaza con la programacién de Digital 15, que

es una sefial de cable.

Caso Antena Latina, canal 7. ( Figura 6)

- 13 magazines , 4 de ellos enlatados

- 9 dibujos animados enlatados
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- 7 noticieros , 1 enlatado

- 5 telenovelas enlatadas

- 3 telefilmes enlatados

- 3 series enlatadas

- 3 deportivos enlatados

- 2 reality show , produccién nacional

- 1 de juegos, produccidédn nacional

Se puede notar que los magazines ocupan el primer lugar en
la lista de tipos de formatos de este canal y es el que méas
se produce nacionalmente junto con los noticieros. Hay que
destacar que en este caso hay dos reality show qgque se
realizan en el pais, lo cual difiere con el resto de la

programacién de los canales visto.

Salvo esta diferencia, en este canal sigue la constante de

emitir gran cantidad de productos enlatados, principalmente

las ficciones como telenovelas, series y peliculas.

Caso Color Visidn, canal 9. ( Ver Figura 7, cuerpo C)

Por Gltimo en este canal se observa lo siguiente:
- 16 magazines
- 15 informativos / opinidn
- 3 humor

- 3 documentales enlatados
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- 2 noticieros

- 1 infantil.
Los magazines ocupan también el primer lugar en la lista y
todos son de produccidén nacional. De hecho, la mayoria es
produccién local salvo los documentales que son enlatados.
Los informativos y/o de opinidén ocupan un lugar importante
en la lista de 1los tipos de programas gque hay en este

canal.

En conclusidén, se puede notar la gran cantidad de productos
enlatados que se emiten en el pais, quizéds ocupando mas del
50% de la programacidén de los canales de aire. También que
los formatos que mas se producen nacionalmente son 1los
magazines, de variedades o especializados como de turismo o
sociales. Y los informativos, incluyendo noticieros y de
opinidén, tienen mucha importancia tanto de produccidn

nacional como enlatado.

4.2 Formatos y rating en la tv dominicana.

Ahora bien, hay que ver qué posicién tienen los canales
analizados, en un ranking de los méas vistos. De esta forma
se puede interpretar cdmo reacciona el espectador frente a
lo que se le ofrece en la programacidén. Asi se ve si
prefieren mas productos enlatados en la programacidn como

Telemicro canal 5, o menor enlatados como en CERTV canal 4.
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Para esto se toma como muestra el ranking de canales del
afio 2006. Solo este afio porque entre los ultimos 4 afios no
varia la posicidén, vya que la programacidn tampoco ha
variado desde hace mucho tiempo, siendo esto una de las
causas de la realizacidén de este trabajo. ( Ver Figura 2,

cuerpo C)

Antes de visualizar el grafico es importante definir qué es
el rating y para qué se utiliza, ya que, es de donde salen

los nUmeros para armar el ranking de canales.

El rating se define como una medida que indica el mayor o
menor grado de aceptacién de un programa ya sea de
televisién o radio. El mismo es utilizado por productores
de programas radiales o televisivos para conocer el éxito
de sus trabajos, en algunos casos también es el indicador
para sacar del aire algunos programas, dJue Ppor su baja
puntuacidén no merecen segun los productores, continuar su

realizacién. ( Alfonso, 1998).

Por otro lado, estdn las agencias de publicidad que
utilizan el rating para poder planificar las pautas
publicitarias. Esto no es un dato menor, vya que, un
programa depende mucho del rating para poder facturar bien

y a menor medida de ingreso, menos poder adgquisitivo tendré
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dicho programa por lo cual se vera afectada su nivel de

produccidn.
Actualmente en Reptblica Dominicana existen 609
peoplemeters’ instalados para medir el rating en un

universo de 3 millones 500 mil individuos aproximadamente
(Ver Figura 1, Cuerpo C). AGB Nielsen Dominicana es la
empresa encargada de hacer estas mediciones y su servicio
abarca desde televisidédn abierta, cable, satélite hasta

video juegos.

Ahora bien, observando el grafico del ranking de canales,
Telemicro canal 5 , es el 1lider de audiencia de la
televisidén abierta en Dominicana. Este canal es el que
posee mayor productos enlatados en su grilla. Lo que quiere
decir que los televidentes prefieren 1los programas de
origen extranjero a los de origen nacional. Y estédn muy
atraidos por las realizaciones de ficcién como las series y

telefilms.

Por otro lado, en este ranking se observa gque se ha omitido
el canal 4, CERTV, propiedad del Estado. Se debe a que no
entra en la competencia por su baja puntuacién en 1los
rating. Y este es el canal que precisamente posee mayor

produccidén nacional, también producciones religiosas y la

’ Peoplemeter : aparatos electronicos que sirven para medicion de audiencia.
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mayor cantidad de informativos. Con estos datos se puede
llegar a concluir, que el espectador dominicano prefiere

los productos extranjeros y rechaza todo lo nacional.

Entre los extremos en el ranking de canales mas vistos,
estdn los canales Teleantillas y Antena Latina gquienes se
pelean por el segundo puesto. Estas emisoras, tienen un
poco mas de equilibrio en su programacién entre productos

enlatados y productos nacionales.

En ambos casos se emiten 9 magazines nacionales vy 5
telenovelas enlatadas, pero Antena Latina tiene programas
de dibujos animados (enlatados) vy 2 reality shows de
produccidén nacional. Se puede decir que la programacidn de
este canal es un poco mas diversificada que la de
Teleantillas, sin embargo, Antena Latina ocupa el tercer

puesto en el ranking.

En fin, parece que hasta el momento, la férmula que da
resultado a los ejecutivos de las empresas televisoras, es
mantener un equilibrio entre la emisién de productos
enlatados y productos nacionales. Esto se debe quizas,
entre otros factores, a la poca competitividad de 1los

productos nacionales frente a los extranjeros.
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4.3 Ultimos estrenos del cine nacional y éxito
taquillero

Segun el sub-director técnico del DINAC (Direccidén Nacional

de Cine), Marlon Soto (entrevista personal, 13 de Agosto
2008), no existe ningin registro oficial de la
cinematografia dominicana ni de los tltimos estrenos . El

afirma que la lista de peliculas que publica Félix Manuel
Lora en su libro Encuadre de una identidad audiovisual, es
la mds completa que se haya hecho hasta el momento. Por tal
motivo, los titulos que serdan mencionados aqui, son los que

estadn registrados en esta lista.

Se van a tomar los titulos de los afios 2006 y 2007, ya que

los del 2008 no estadn registrados en ninguna parte.

En el 2006 se estrenaron las siguientes peliculas:
- Andrea: 1la venganza del espiritu. Dir.:Roger Bencosme

Género: Drama/ Terror

- Espejismo. Dir.: Victor Ramirez. Género: Drama

- Un macho de mujer. Dir.: Alfonso Rodriguez. Género:
Comedia

- Lilis. Dir.: Jimmy Sierra. Género: Drama Histdérico.

- Viajeros. Dir.: Carlos Bidd. Género: Drama
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- (Codigo 666: la tragedia Llenas. Dir. : Elias Acosta.
Género: Drama.
- El sistema. Dir.: Humberto Espinal. Género: Drama/ Accidn

- Corazones Perdidos. Dir.: Danilo Arroyo. Género: Drama.

Como se puede ver, se han registrado ocho films estrenados,
de produccidén nacional. De éstos, siete pertenecen al
género drama y uno solo a la comedia.; Pero cuadl de todos
tuvo mejor éxito taquillero?. Segln el sub-director técnico
del DINAC , tampoco existe ningun registro de taquilla de
la cinematografia nacional. Para saber cudl pelicula ha
sido exitosa, hay que creer en la palabra de sus directores

/ productores y lo que dicen los medios.

Volviendo a las afirmaciones del director de cine José
Enrique Pintor ( Pinky) en el capitulo anterior, el género
mas popular en Dominicana es la comedia, por cuestiones
sociales vy culturales. A parte que garantiza a 1los
inversionistas la recuperacidn del dinero ( Pintor, 2008).
Entonces, se puede concluir que por esta teoria y 1los
rumores en los medios, en el afio 2006, la pelicula de mayor
éxito en tagquilla fue la comedia Un macho de Mujer de

Alfonso Rodriguez.

. Qué pasa en el 20077

Las peliculas estrenadas en este afio son:
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- Trépico de Sangre. Dir. : Juan Delédncer. Género: Drama
Histérico

- Sanky Panky. Dir. : José Enrique Pintor ( Pinky). Género:
Comedia romantica.

- Operacidén Patakdn. Dir.: Tito Nekerman. Género: Comedia

- Crimen. Dir.: Etzel Baez. Género: Drama

- Enigma. Dir: Robert Cornelio. Género: Suspenso/ Acciédn.
- Patricia, el regreso del suefo. Dir.: René Fortunato.
Género: Drama

- Yuniol. Dir. : Alfonso Rodriguez. Género: Drama

- Camino Malo. Dir.: Ramdén Herrera. Género: Drama

El total de peliculas alcanza las ocho, teniendo entre

ellas dos comedias, cinco dramas y una de suspenso.

De éstos, la pelicula que facturd mads y se convirtid en la
mas taquillera de las peliculas dominicanas, es Sanky
Panky de José Enrique Pintor. Estos datos son
proporcionados por el mismo director y avalados por la
Direccidén Nacional de Cine. EIl numero de espectadores que
llevo ésta pelicula alcanzé los 500 mil, siendo una
cantidad muy elevada para 1lo que se acostumbra llevar a

las salas de cine por una pelicula nacional.

La otra comedia registrada, Operacidén Patakén de Tito

Nekerma no tuvo la misma suerte que Sanky Panky.

77



Comenzando porgue no tuvo la misma inversidn en prensa y
comunicacidén que Sanky Panky, entonces muy poca gente

conocidé la existencia de tal pelicula.

Pero hay otros factores, ademéds del género al que
pertenecen, que influyen muy directamente en el éxito de
las peliculas. Como por ejemplo los actores, si son

conocidos o no, al igual que los directores y productores.

En Republica Dominicana, las peliculas antes mencionadas
que han facturado muy bien tienen la particularidad de que
sus actores principales provienen de la televisiédén, asi
como sus directores. Entonces ya la gente sabe a quién va

a ir a ver al cine, y por quién estd dirigida.

En el caso de “Yuniol” (2007), dirigida por Alfonso
Rodriguez, es una pelicula del género drama, que si bien no
facturd 1lo gque esperaban, tuvo Dbuena aceptacién del
publico. Es un film donde 1los actores principales son
conocidos, vienen de hacer televisidén y su director es

también uno de los més renombrados.

Por lo tanto, se puede decir que en el cine nacional
funcionan comercialmente las peliculas de comedia, con
actores y directores que vienen de la televisidn. Tomando

en cuenta esto, ¢se puede decir que las peliculas que estan
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facturando son producciones de alto nivel de calidad
artistico y técnico? (Y si las peliculas que tienen un alto
grado de calidad artistica y/o técnica, son las qgue no

funcionan en el mercado?

CAPITULO 5. Una productora de contenidos

5.1 Una productora de contenidos

Una productora es un espacio donde pueden surgir ideas
sobre programas de televisidn, cine, video o cualquier otra
forma audiovisual. En la misma se puede organizar vy

coordinar todas las tareas necesarias para poder llevar a
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cabo cada proyecto que surja, desde la pre produccidn'?

hasta las estrategias de distribucién y exhibicién.

Una misma productora puede ofrecer cualquier tipo de
servicio relacionado al medio audiovisual. Por ejemplo,
servicio de produccidén, refiriéndose a éste como el proceso
de organizar, planificar y desarrollar los rodajes o
grabacién de cualquier proyecto. Dependiendo del tamafio de
cada productora, puede Dbrindar servicios de produccidén a
terceros o realizar sus propios proyectos y

comercializarlos.

Hay productoras que se especializan en algun area, por
ejemplo dar servicios de produccidén para la realizacidn de
publicidades, o para hacer peliculas y otras gque estéan més
enfocadas a la televisidn. Es decir, que se puede crear una
productora para enfocarse en un Aarea especifica o ser mas
diversificada, todo depende del capital con el gque cuenten

sus creadores y sus objetivos.

En la Argentina existen productoras de todo tipo. Grandes
productoras de televisidn, como Ideas del Sur de Marcelo
Tinelli, Pol Ka de Adriadn Suar, Cuatro Cabezas de Mario
Pergollini y otras més. En cine, las grandes que estéan

funcionando actualmente son Argentina Sonofilm y Patagonik.

19 Pre- Produccion : es la etapa donde se planifica, coordina y se consiguen todos los recursos necesarios
para la produccion de algin programa, de una pelicula o cualquier otro producto audiovisual.
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Después hay una gran cantidad de productoras pequefias que
buscan realizar sus peliculas con la ayuda del Instituto
Nacional de Cine y Artes Audiovisuales ( INCAA), que ofrece
créditos y subsidios para el desarrollo de la industria

audiovisual en el pais.

Por otro lado, se encuentran las que se dedican
exclusivamente a la publicidad. Por ejemplo Pioneer
Productions, Altana Films, Flehner Films y muchas otras
mas. Pues hace varios afios que la Argentina se convirtid en
el lugar perfecto para la realizacidén de publicidades para
el resto del mundo, porque a los extranjeros les favorece
el tipo de cambio monetario, 1los precios y la calidad

profesional de los equipos de producciédn.

Ahora bien, en Republica Dominicana el escenario no es el
mismo. No existen grandes productoras de cine, televisidn o
publicidad. Pero si hay muchas pequefilas que brindan el

servicio de produccidén para cine o publicidad.

En televisidén, es muy frecuente el caso de que los
conductores de los programas tienen también la funcidn de
productores y duefios de tales programas. Y cada quien tiene
su propia oficina. Pero no hay una productora gque se
dedique a idear proyectos distintos para colocarlos en

diferentes canales. Pues hay muchos intereses personales de
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por medio, por ejemplo, de que el autor o productor general

del proyecto sea el también conductor.

Por este y otros motivos vistos en capitulos anteriores, es
que surge la iniciativa de crear un espacio donde fluyan
las ideas y la creatividad de profesionales para generar
proyectos potenciales para distinto tipo de publico. Puede
ser para la televisidén o para el cine dominicano, que esté
en etapa de crecimiento. Este espacio seria una productora
de contenidos, especializada en crear formatos televisivos
y guiones cinematograficos para luego hacer todos 1los

procesos de desarrollo de proyecto y produccién.

5.2 Su contenido
Los profesionales que estarian a cargo de generar nuevos
proyectos en esta productora serian guionistas %
productores. Estos son los gue tendrdn la responsabilidad
de crear formatos o guiones que puedan ser realizables con

pocos recursos y de calidad artistica.

A partir de un guidn es que se genera O Se Crea cualquier

proyecto audiovisual. Los guionistas son los responsables
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de qgque esto suceda y generalmente no se le da mucha
importancia o reconocimiento. Son los profesionales que
dentro de la industria de los medios audiovisuales estén
mas discriminados, siendo ellos de los que méds se esfuerzan

para crear la estructura de un buen producto.

Los productores, hacen posible que estén disponibles 1los
recursos necesarios para que pueda llevarse a cabo
cualquier idea o0 proyecto. Desde conseguir a los
inversionistas hasta reunir al equipo técnico y artistico.
Pero en algunos casos también los productores cumplen una
funcién similar a la de los guionistas, por ejemplo en

televisiédn.

Son los productores que idean 1los contenidos de algunos
programas como magazines o de humor. Para las ficciones
estdn los guionistas. Pero cuando son super producciones,
donde hay mucho dinero invertido, entonces cada funcidn

esta ejercida por los profesionales que corresponde.

El equipo artistico de esta productora estaria conformado
en un principio por guionistas y productores. Este seria el
personal fijo que componen a la productora de contenidos en
el A4rea artistica. Luego las demads &reas se sumardn a
medida que se vayan desarrollando los proyectos,

directores, actores, escendgrafos..
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También se dard la oportunidad de recibir propuestas de
personas externas a la productora. Pues nunca estd de mas
escuchar las ideas de las personas comunes ya que pueden

servir como disparadores para crear un buen proyecto.

5.3 Servicios
Esta productora brindaria los siguientes servicios:

* Desarrollo de guidn cinematogréafico
Por pedidos de otros productores o directores que no estén
relacionados directamente con esta productora, se ofrece
los servicios de un equipo de guionistas y editores de
guidén para elaborar guiones a partir de lo que el cliente

necesite.

Entiéndase por equipo de guionistas, a los profesionales
encargados de escribir y reescribir los guiones. Y 1los
editores de guidén, van identificando los problemas que
presentan los guiones y sugieren posibles soluciones a los

mismos. ( Del Teso,2005)

* Desarrollo de proyectos cinematogréaficos

Algunos clientes pueden pedir todo el paquete de desarrollo

de proyectos, no solo desarrollo de guidn, sino que le
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pueden agregar todo lo que seria el desarrollo de proceso

de negocios.

Segun la metodologia de desarrollo de proyectos de Pablo

del Teso:
Los procesos creativos o de guidén son aquellos donde
se desarrolla todo un guidn,con el objetivo de llegar
a una versién final que pueda ser interesante para un
plblico determinado. Los procesos de negocios sirven
para identificar la dimensidén del mercado de un
proyecto y establecer sus limites. A partir de ahi se
puede calcular un presupuesto y ver si es posible que

se retorne la inversidén estimativa. (Del Teso, 2005)

* Bolsa de formatos televisivos.
Productores o ejecutivos de canales, se pueden dirigir a la
productora para ver que formatos hay disponibles para ser
desarrollados vy realizados. Es decir, gque se van a
encontrar con un numero determinado de ideas sobre
cualquier tipo de formato, gque en esa instancia sbélo se
ofrecerd la propuesta de lo que puede llegar a ser dicho

programa.

Una vez que el cliente elige la idea de un formato,

entonces se pasa a desarrollarlos para adaptarlos a sus
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necesidades reales. A partir de ahi guionistas y

productores comienzan a trabajar en conjunto.

¢ Servicios de Produccidn

Coordinar y ejecutar todas las tareas necesarias para dque
un film, un videoclip o un spot publicitario puedan ser
realizados. En esta productora se encontrara con un
servicio de alta calidad para producir lo que necesite el
cliente. También se extienden a la televisidén, para buscar

un mejor resultado de lo que se ve en la pantalla chica.

Los servicios de produccidén abarcan tanto cine como

televisidn:
Pre-produccidén : etapa en la que se consiguen los recursos
necesarios para desarrollar cualquier proyecto. Estos

recursos son: actores, equipo técnico, locaciones, entre
otras cosas.

Produccién : etapa en la gque se pone en marcha y se

moviliza todos los recursos llevando a cabo la filmacidén o
grabacién del proyecto.

Post-produccidén: en esta etapa el cliente deja en las manos

de la productora todo lo atinente a de revelado, montaje,
edicidén y demds instancias de la post produccidén. Es una
instancia que estd a opcidén del cliente, puesto que es un
servicio que se deriva a otras empresas dque estarian

trabajando con la productora.
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* Servicios de Casting

Los talentos y rostros de cada proyecto también forman
parte de cualquier contenido. Por esto, la productora
tendrd un Dbanco de 1imédgenes con modelos 'y actores
disponibles para hacerles casting cada vez qgue se les
solicite. Se buscard disponer de los mejores talentos que

se puedan encontrar en el pais.

5.4 Su propuesta al cine y la televisién nacional.
Esta productora de contenidos tendrd como objetivo
principal, ofrecer nuevas ideas y estrategias para producir
proyectos interesantes, con un nivel equilibrado entre 1lo
artistico y lo comercial, buscando mejorar lo que se ofrece

en los medios audiovisuales.

Lo mas importante para 1la productora es ofrecer a 1los
posibles clientes propuestas que satisfagan sus necesidades
comerciales y a la vez, brindar al publico la posibilidad

de entretenerse con ofertas de buena calidad artistica.

También Dbuscard mejorar paulatinamente la oferta en 1la
programacién de la televisidén nacional, manteniendo un
equilibrio entre los productos enlatados y los productos
nacionales. Pues como se ve en el capitulo anterior, ésta

férmula es lo que por el momento da mejores resultados a
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los canales. Pero mejorando la produccidén nacional, esto
podréd ir variando con el tiempo, fortaleciendo lo que se

realiza en el pais.

En fin, para lograr sus objetivos, la productora se va a
focalizar en el siguiente esquema de funciones o roles que
son fundamentales para desarrollar cualgquier proyecto

audiovisual es:

1. Roles para Desarrollo de Proyectos Audiovisuales

Productor General y
Productor Ejecutivo

Guionista Jefe de Negocios

Guionista Editor

Fuente: Del Teso, Pablo.2005. Metodologia DPA:
Desarrollo de proyectos audiovisuales en 13 ©pasos.

Manuscrito no publicado.

Donde el Productor General vy Ejecutivo dirigen 1los
desarrollos de cada proyecto que entre a la productora. Los
guionistas y guionistas editores se encargan de todos los

procesos de creacién de guidn. Y el jefe de negocios, se
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encarga de identificar al ©publico potencial, ver Ila

importancia de cada producto y su valor en el mercado.

El resto del equipo técnico para los servicios de
produccién y de casting, son freelance (trabajador
autdénomo), que se le contratard a medida que se soliciten

dichos servicios.

Los conceptos vistos en este capitulo sobre coébmo
desarrollar y abordar los proyectos audiovisuales, puede
significar un avance muy importante. Se comenzaria a tener
productos audiovisuales nacionales de mayor competitividad,

y de tal manera buscar el reconocimiento internacional.

* Conclusiones
En este trabajo se ha podido agrupar, datos histéricos
sobre la televisién y el cine en la Republica Dominicana.
También se ha wvisualizado la situacién actual en la

programacién de los principales canales de aire y 1los
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ultimos estrenos de peliculas nacionales. Se aclararon
conceptos que estédn relacionados con la problematica que se
trata, COomo son los formatos y los géneros

cinematograficos.

Algunas de las conclusiones sobre el tema tratado, es dque
la RepUblica Dominicana cuenta con una cinematografia poco
desarrollada en la historia del cine universal. Pasd por
periodos de estancamiento total, donde no se producia nada

por la prohibicidén del régimen del General Trujillo.

En los afios 70 y 80, cuando gobernaba el presidente Joagquin
Balaguer, se pudieron hacer algunas realizaciones, muchos
documentales y algunas ficciones. Es a partir de los afios
90 cuando resurge el cine dominicano y en la entrada del
siglo XXI, se puede decir que hay algunas intenciones de

industrializar el cine en el pais.

El cine dominicano estd atrasado un siglo, en comparacidn
al cine norteamericano o mundial. Pues su desarrollo
comienza un siglo después al del cine en el resto del

mundo.

En la televisidén la situacidén es un poco distinta, aungque

no difiere mucho en cuanto a su desarrollo. Pasd por
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diferentes etapas en la historia, momentos de crecimiento y

momentos de estancamiento.

Actualmente la televisidén local estd en un momento que no
se estan realizando nuevos conceptos o formatos. Estan la
mayoria de programas antiguos y ademds, por lo que se pudo
ver en el desarrollo de capitulos, los canales necesitan de
mucho apoyo de productos enlatados. Solo se puede citar el
caso de los reality show de produccidén nacional, gue se

encuentran en las grillas de programacién.

Visto 1los <conceptos vy distintos tipos de formatos de
televisidén que se pueden realizar, asi como la variedad de
géneros cinematograficos, se puede ver cémo la comedia es
un género que tiene mucho éxito tanto en el cine como en la
televisidén. Asi como las series de ficcidn y telefilmes,

tienen una gran presencia en la pantalla chica.

De todos estos datos, lo que sobresale es la gran cantidad
de productos enlatados que se emite en la televisidén local.
Se puede notar que los canales con mayor rating, tienen en
sus grillas de programacidén un numero muy alto de productos
extranjeros. Y en contra posicidén, el canal gque menos se

ve, tiene en su mayoria productos nacionales.
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Hay que tratar de elevar la calidad de lo que se realiza
nacionalmente, para que el puUblico comience a valorizar méas
lo que se produce en el pais. De esta manera, compensar el
poder que tienen los programas extranjeros frente a 1los

nacionales.

En el cine, si bien no hace mucho tiempo que se comenzd
hablar de cine dominicano, hay que precisamente aprovechar
que se estédn realizando cierta cantidad de peliculas por

afio, para hacerlas de buena calidad.

La solucidn: crear una productora que se enfoque
principalmente en los contenidos. Que agrupe a
profesionales necesarios para desarrollar proyectos que

tengan los objetivos antes mencionados.

Un lugar donde se valora lo artistico pero no se deja de
lado 1lo comercial. Donde se pueda concretar el suefio, de
que en Republica Dominicana, se hagan productos

audiovisuales de buena calidad.
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